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FUNDAMENTOS & POSICIONAMENTO

Perspectiva Central

VISAO

WHAT DO YOU SEE?

O estudio ja domina a parte mais dificil: a diregao
deartee o acabamento visual tém calibre
internacional. S6 que hoje o conteldo funciona
como um palco onde o publico sé vé o resultado
final pronto. Outros designers olham e aplaudem a
estética, mas o clientefinal, o empresario quetemo
orgcamento para contratar o projeto,ndo consegue
enxergar a engenharia de negdcio portras daquilo.
Ele vé beleza, masndo entende o porqué.

WHAT WOULD YOU CREATE?

Uma Linha Editorial Central que serve como norte
narrativo da Rebeccaemtodasasredes,
desdobrada em 4 pilares simples. Noinicio,
realizamos sessdes semanais (até 90 min) para
alinharrepertério etom. Calibrado o fluxo,
estabiliza em sessdes quinzenais de até 45 minutos
com aRebecca, gravando avisédo deladeforma
natural eroteirizada para desdobraremtodas as
redes. ARebeccapermanecefocadanadirecao
criativa do estudio enquanto lidera a conversa
estratégica.

WHAT WOULD YOU CHANGE?

Alintengao portras de cada publicagdo. Mudaro
foco para explicaroraciocinio estratégico das
decisdes de branding e como elasaumentam a
percepgéo devalordo negdcio do cliente. Além de
integrar os canais: conectarTikTok, Instagram,
YouTube e portfélioem um caminho fluido de
atragao econtratagao.

AND HOW WOULD YOU MAKE IT HAPPEN?

Atuando nos bastidores estratégicos: fico
responsavel porestruturaros temas da Rebeccaem
roteiros e briefings claros, a Andressa organiza o
fluxo da esteirana operacéo, e o Copywritercom o
Video Editorexecutam a produgao com precisao.
O conteludo ganha consisténcia editorial e ritmo
continuo.



DIAGNOSTICO ESTRATEGICO

" Analyze Our Current Content

WHAT’S WORKING

Padréo visual e tipogréfico de nivelinternacional. A presenca
da Rebecca transmite autoridade e lideranga criativa com
naturalidade. Os nichos de atuagéo do estudio (Golf, Padel,
Hospitality, Gastronomia e Lifestyle) possuem apelo visual forte
e despertaminteresse imediato.

PATTERNS YOU NOTICE

Videos com a presencga da Rebecca ou explicagdo em dudio
geram mais conexao e autoridade do que imagens estaticas.
Elementos fisicos e ambientes reais (uniformes, materiais,
sinalizagdo) despertam mais curiosidade do que pegas gréficas
isoladas na tela.

GAPS OR OPPORTUNITIES

WHAT ISN’T WORKING

Assimetria de publico e falta de contexto comercial: posts
como os carrosséis de identidade visual com mockups
estaticos e videos de tela de processo acumulam admiragao
estética de outros designers, mas ndo explicam a tese de
negocio portras do projeto. O tomadorde deciséo final
(Founders e empresarios) ndo entende como aquele design
gera valorpara a empresa dele. Os videos curtos nas redes
também carecem de ganchos verbais fortes nos primeiros 3
segundos para reter esse tomadorde decisdo.

FORMATS WITH POTENTIAL

() Anatomia de um Universo de Marca”, dissecando as
decisbes estratégicas de um projeto; (2) Visao critica sobre
tendéncias e posicionamento no mercado de luxo; (3)
Bastidores comentados do processo criativo, do briefing a
aplicagéo real.

1. Aplicacao comFiltro Alto: Pagina exclusiva para qualificar Founders porfaturamento e escopo, tornando o contato um processo

seletivo.

2.Prova Social Estratégica: Métricas reais de negdcio e citagdes curtas de Founders nos cases, comprovando o retomo do design.

3. Newsletter com Agente de |A: Agente treinado no repertdrio do estudio para estruturar o texto quinzenal, finalizado pela Rebecca

comreflexdo autoral e prévias.

4. Dossié / Lookbook Anual: Relatério em PDF sobre tendéncias em Hospitality & Luxury Sports para atrair executivos e Founders.

HOW WE SPEAK TO OUR TWO AUDIENCES TODAY

A comunidade criativa é inspirada com pegas visuais de alto
nivel, enquanto o cliente final recebe uma comunicagéo
passiva. Ele admira o bom gosto do estudio, mas ndo encontra
uma tese clara de negdcio que justifique a contratagao.

DO MORE OF DO LESS OF

Videos falados diretamente para a
camera; estudos de caso completos,
do briefing ao resultado final; carrosséis
explicando decisdes visuais;
conteldos sobre os desafios de liderar
um estudio com clientes internacionais.

Galerias estaticas sem contexto
estratégico; capturas de tela sem
narrativa explicativa.

DOES OUR CONTENT REFLECT OUR POSITIONING?

Em parte. O estudio constrdiuniversos de marca completos,
mas as redes ainda priorizam pegas graficas isoladas. O
proximo passo € evidenciarcomo o design impacta o espago
fisico, a percepgdo do consumidore o faturamento do cliente.

STOP DOING ALTOGETHER

Publicarpegasisoladas semlegenda
estratégica ou sem conexdo explicita a
um dos 4 pilares. Se o contelddo néo
serve a um dos dois publicos definidos,
nao vaiao ar.



DISTRIBUIGAO MULTIPLATAFORMA

92 Build a Content Cadence

YOUTUBE (1 VIDEO / 15 DIAS « 8-15
MIN) STORIES)
Papel: Conteudo aprofundado e
confianca.

Foco: Documentarios de projetos,
universos de marca e ensaios visuais.
Reaproveitamento: Gera 3-4 cortes
verticais, 1 carrossel e 1 artigo.
Especifico: Raciocinio longo e

miniaturas limpas. DMs diretas.

COMO 0OS CANAIS TRABALHAM JUNTOS

INSTAGRAM (3 POSTS/SEM +

Papel: Vitrine visual, autoridade e
relacionamento.

Foco: Carrosséis de processo, Reels
falados e Stories em tempo real.
Reaproveitamento: Adaptacdes do
YouTube e projetos do Behance.
Especifico: Enquetes, materiais fisicos e

TIKTOK (3-4 POSTS/SEMANA)

Papel: Descoberta rdpida e alcance
organico.

Foco: Analises de design, tendéncias e
rotina autoral.

Reaproveitamento: Recortes verticais
na linguagem nativa.

Especifico: Ganchos fortes nos
primeiros 3 segundos.

TikTok e Reels atraem novas pessoas — Instagram constréirelacionamento e confianga — YouTube aprofunda a visdo da Rebecca —

Site e Behance convertem em pedido de contratacao.

CADENCIA SEMANAL SUSTENTAVEL & CRONOGRAMA

3 publicagdes no Feed do Instagram por semana (1 carrossel de processo, 1video curto falado, 1 pega visual de projeto); 3 a
4 videos curtos no TikTok (reaproveitados e adaptados do material principal); Stories 4 a 5 dias por semana com bastidores
naturais; 1video longo no YouTube acada 15 dias. Essa cadéncia entraem regime pleno a partir da Semana 2 (o detalhamento

cronolégico de implementagédo estdnasecgéo 09).

LINHA EDITORIAL & ARQUITETURA DE PAUTAS

% Define the Content System

A LINHA EDITORIAL CENTRAL (NORTE NARRATIVO)

Diretrizeditorial Unica para a Rebecca emtodas as redes: o design como alavanca de valor comercial, sofisticacdo sem afetagéao e
liberdade criativa auténtica. O formato varia com a plataforma, mas o norte narrativo permanece inegociavel.

1. PENSAMENTO CRITICO (40%)

Opinides da Rebecca sobre diregéo criativa, tendéncias e o
futuro do branding de luxo. Posiciona a Rebecca como
autoridade no setor.

"Por que a maioria dasmarcas esportivas parece uma copia
daoutra?”

3. CULTURA & LIFESTYLE (15%)

Referéncias de arquitetura, arte, viagens e gastronomia que
alimentam a estética do estudio. Constrdio universo de marca.

"Como a hotelaria boutique influencia o design de espagos
contempordneos.”

2. ANATOMIA DE PROJETOS (30%)

Estudos de caso dissecando o conceito, as decisdes
tipogréficas, a paleta de cores e a aplicagdo no mundo real.
Mostra o valordo trabalho.

"Aanatomia visual de um clube de padel contemporaneo."”

4. BASTIDORES DO ESTUDIO (15%)

Processo de criagdo, amostras de materiais, rotina de lideranga
e dia a dia da equipe, além da narrativa autoral da Rebecca
sobre liberdade criativa, autonomia e a decisdo de construir
uma carreira auténtica e independente.

"3 conceitos descartados antes do logotipo final."



CURADORIA & TRADUGAO ESTRATEGICA

94 Collect References & Generate Ideas

1. CONSTRUCT LONDON

O quefazem e porque érelevante: Referéncia mundial em branding para propriedades histéricas, castelos e
hotelaria de alto padrao. Tratam o design como patriménio e alfaiataria(monogramas entalhados, sinalizagdo
em ferro fundido, livrosinstitucionais).

A Equacao Estratégica: Esse formato de estudo de caso editorial funciona porque conecta atradigdo herdldica
dos castelos anobreza dos clubes de golfe exclusivos, tratando a marca como um ativo de alto valor patrimonial.
Traduzimos essaideiapara a Rebeccacom asérie "Heraldica Contemporanea: Do Castelo ao Clube de Golfe" (no
YouTube e Carrosséis): documentarios curtos dissecando como o estidio resgata simbolos histéricos e
arquitetura nobre para transformar clubes de golfe, padel e hotéis boutique em marcas de prestigio.

2. MONOCLE ON DESIGN / POLAR, LTDA. (HTTPS://POLAR.LTDA/PT)

O que fazem e porque érelevante: O Monocle on Design (Londres) disseca a economia do bom gosto e o
design de servicos em cafés e hospitalidade global; a Polar, Ltda. (Brasil) é referéncia em traduzir gastronomia e
hospitalidade autoral emidentidades visuais de alto valor percebido. Em vezde focar apenas naimagem, o
foco éainteligéncia estratégica do projeto.

A Equacao Estratégica: Esse formato funciona porque posiciona a designer como autoridade em estratégia de
marca e direcado visual. Traduzimos essaideia para a Rebecca criando a série "Anatomia de um Café de
Especialidade" (no Reels, TikTok e LinkedIn): a Rebecca sentada no estidio, comroteiro namao, conversando de
forma natural e direta para a camera sobre um cliente do nicho gastronémico. Elando precisa captarimagens
externas; elaapenas disseca as decisdes reais do projeto, explicando por que adire¢do de arte domenu, a

escolhatipografica, a paletacromatica e asinalizagao do espacgojustificam o ticket alto e criam fidelidade
imediata.

3. NOWNESS / NEVER TOO SMALL

O que fazem e porque érelevante: Cinematografia calma e contemplativa com foco nos materiais do mundo
real (madeira, pedra, concreto, linho) e nos ambientes projetados, usando iluminagao natural e ritmo fluido.

A Equacao Estratégica: Esse formato funciona porque transforma o ambiente fisico e o processo autoral nos
verdadeiros protagonistas da histdria. Traduzimos essaideia para a Rebecca criando ensaios visuais dos espagos

fisicos assinados pelo estudio e minidocumentarios de bastidores no YouTube, valorizando aluz natural e a
acusticareal dos projetos.



EFICIENCIA & TEMPO DA REBECCA

%5 How Would You Use Rebecca's Time?

ARebeccanédo precisa pensarconstantemente o que postar, quando postarou o que produzir. O meu papel é
transformar os projetos, o dia a dia e o conhecimento dela em conteldo estratégico, direcionando com pedidos
objetivos:

INFORMAGOES NECESSARIAS & PERGUNTAS

Informagdes: Raciocinio por trés de cada decisdo de
projeto, bastidores darotina e opinides sobre
tendéncias de mercado.

Perguntas: "Qual foi adecisao mais arriscada desse
projeto e por que funcionou?"; "O que os concorrentes
desse segmento costumam errar?"

COLETA COM O TIME & REAPROVEITAMENTO

GRAVAGOES & ASSINCRONO

Gravagdes: Audios rapidos de 1min apds reuniées;
respostas nasessao quinzenal; takes damesade
trabalho.

Reunido vs. Assincrono: Sessdes semanais no sprint
inicial (até 90 min). Emregime pleno, 1encontro
quinzenal de até 45 minao vivo. Todo orestante é
assincrono.

Alinhamento direto com a Andressa, o Copywriter e o Video Editor para obter apresentagdes de clientes e arquivos em
altaresolugéo. Projetos existentes no site e Behance sao transformados em narrativas profundas e recortes em video.

ROTINA OPERACIONAL

06

FREQUENCIA DA REBECCA

Sessdes semanais no sprintinicial (até 90 min),
migrando para lgravagao quinzenal de até 45 min
em regime pleno +2 dudios curtos/semana(1a 2
min).

Design the Content Collection System

COMO BLINDAR O TEMPO DA REBECCA

Atuo naidentificagdo das pautas, roteirizacao e
direcionamento claro.Em conjuntocom a
Andressa, organizamos a esteira para que
Copywritere Video Editorrecebam os briefings
prontos para execugdo,agendamento e
publicagao.



ESTUDO DE CASO « 10 DESDOBRAMENTOS
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PROJETO: CLUBE CONTEMPORANEO DE PADEL & BEM-ESTAR

1. Estudo de caso no YouTube (10 min): identidade, materiais e
arquitetura da marca.

2.Bastidores no Instagram: aplicagdo da marca em uniformes,
papelaria institucional e sinalizagéo.

3. Carrossel de processo: grade tipografica e icones.

4. Artigo: como o posicionamento evitou clichés de academia.

5.Video curto: porque verde-oliva e terracota, e ndo as cores
Obvias de esporte.

EXECUGAO & EQUIPE

Make the Plan Happen
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FLUXO DE PRODUGAO (DA IDEIA A PUBLICAGAO)

01 02

Pesquisa & Tendéncias

Planejamento de Pautas

Bonus: One Project, Multiple Streams

6. Carrossel educativo: 5 detalhes que trazem acolhimento de
hotelaria aumespago esportivo.

7. Ensaio de opinido: esporte como parte da moda e do lifestyle
contemporaneo.

8. TikTok rapido: "como desenhamos um clube de esporte para
parecer marca de moda europeia.”

9. Reflexao pessoal da Rebecca: autonomia e impacto de
liderar o projeto.

10. Stories com enquete: conceitos descartados vs. versao final.
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Curadoria de Referéncias

04 05 06
Input Rebecca (até 45 min) Producéo & Copywriting Edicao & Motion
07 08 09

Publicacdo & Agendamento

ASSISTENTE DE CONTEUDO (JEFF)

Ponte estratégica: pautas, referéncias, roteirizagdo coma
Rebecca, KPls, além de suporte técnico em SEO, velocidade
web e landing pages.

GESTAO DE OPERAGOES (ANDRESSA)

Fluxo operacional: gestédo de prazos no planner, status de
entrega e alinhamento com a esteira.

Analise de KPIs Reais

Otimizagao Continua

DIREGAO CRIATIVA (REBECCA)

Visao autoral e lideranga: gravagdes guiadas quinzenais e
aprovagao estratégica das diretrizes.

COPYWRITING & EDICAO DE ViDEO

Execugao técnica: redagao autoral, edicdo no ritmo da trilha,
colorgrading e acabamento visual.



PLANO DE AGAO

%2 Your First 30 Days

PLANO DE IMPLEMENTAQIT\O (SEMANA A SEMANA)

Semana 1 (Setup & Imersédo): Mapearprojetos antigos, definirLinha Editorial e norte narrativo da Rebecca em sessdo semanal (até 90
min), alinhando objetivos comerciais e tom de voz.

Semana 2 (Primeiro Ciclo): Implementarplanneroperacional, setup de métricas e realizar segunda sessdo semanal de gravacéo para
fecharo lote inicial.

Semana 3 (Testes & Validagao): Iniciarpublicagdes regulares testando aberturas de video para medirretengéo e atragdo de Founders
e designers.

Semana 4 (Revisdo & Otimizagao): A partirdo dia 21, otimizar ciclos futuros com base em retencgéo inicial (3s), salvamentos e DMs de
Founders.

PLANNER & GESTAO EFICIENTE TRACKING & KPIS REAIS

Aplicagédo de um Planner de Contelido com status visual claro « Retencao inicial (3s): medira for¢ca dos ganchos.
porpublicagédo (Pauta — Roteiro —» Gravacao — Edicao — « Salvamentos: autoridade e valorpercebido.
Agendado), mantendo 2 semanas de antecedéncia. « Conversao / DMs: interesse direto de Founders.

VISAO ALEM DOS 30 DIAS (INFRAESTRUTURA TECNICA, WEB PERFORMANCE & FUNIL)

PERFORMANCE WEB, SEO & LANDING PAGES TRACKING, CRM & SERVIDOR DEDICADO
Carregamento ultrarrdpido em mobile/desktop, SEO técnico e paginas Pixels/CAPIvia servidor, painel de oportunidades e automagdes com
de aplicacéo de alto filtro para o funil completo. alertas para a Andressa sem atrito operacional.

COMPROMISSO DE ENTREGA

Uma estratégia ndo sobrecarrega a Rebecca: ela extrai a esséncia do estidio, automatiza a infraestrutura e constréiautoridade de
forma sustentavel, continua e orientada a resultados de negdcio.

JEFERSON OURO (JEFF OURO) JEFFOURO.COM.BR « DESAFIO.JEFFOURO.COM.BR



